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L'attractivité territoriale du Sud-Alsace :
entre enjeux et actions

- Avec deux exemples significatifs :

Sud-Alsace : Diagnostic multithématique. AfUte
Vallées de |la Doller et du Soultzbach : Activités culturelles

agence de fabrique
urbaine et territoriale
SUD-ALSACE

potentielles.
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BN LE SUD-ALSACE ; TERRITOIRE ATTRACTIF ?
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Témoignage Fconomie

Mulhouse en téte de liste des villes ol concilier travail et
logement : « Il y aune énergie et un potentiel énormes »

Longtemps décriée, I'ancienne cité industrielle, surnommée la « Manchester de
I’Alsace », est en plein renouveau. Si bien que ¢’est maintenant la ville de France o il
est, a la fois, le plus facile d’obtenir un CDI et de devenir propriétaire.
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BN LE SUD-ALSACE ; TERRITOIRE ATTRACTIF ?

Afut@&

Sources: IGN, Afut
Création : Afut Sud-Alsace | AL | 2025

De quoi parle-t-on ?

> L’attractivité territoriale : faire
venir mais surtout faire rester
sur le territoire !
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BN 3 SUPPORTS A UATTRACTIVITE DU SUD-ALSACE

1. Sa situation

» Historiqguement dynamique, au cceur de
I'Europe

> Frontaliére : Prés de 40 000 actifs
travaillent en Suisse, plus de 2500 en
Allemagne

» Au contact d’une agglomération parmi les
plus dynamiques d’Europe qui génére un
PIB par habitant parmi les plus élevé, mais
saturée en matiere de foncier

6 agence de fabrique urbaine et territoriale Sud-Alsace

A . 2 | Afute

Sources : IGN, INSEE FiLoSoFi 2021
Création : Afut Sud-Alsace | AL | 2025
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I 3 SUPPORTS A UATTRACTIVITE DU SUD-ALSACE

® Offre TER gares : Situation 2025 Evolution 1996-2025 - Maison de la Région de Mulhouse

2. Son accessibilité — Voyageurs comme
marchandises

» Aéroport international

» 2 ports sur un fleuve majeur européen
» Gare TGV et desserte TER forte

» 2 autoroutes

» 3 Euro véloroutes

Source : Afut Sud-Alsace

Source : Afut Sud-Alsace
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B 3 SUPPORTS A UATTRACTIVITE DU SUD-ALSACE

3. Son cadre de vie — a préserver

Source : Afut Sud-Alsace
Source : Afut Sud-Alsace

Source : Afut Sud-Alsace
Source : Afut Sud-Alsace

6 agence de fabrique urbaine et territoriale Sud-Alsace Culture CCVDS = 7



B 3 GRANDS ENJEUX POUR LATTRACTIVITE DU SUD-ALSACE

1. Le défi démographique

Des disparités marquées selon les territoires

» Des territoires vosgiens en déclin
démographique ;

» Les proximités frontaliéres comme
moteur ;

» Une attention a porter au solde

migratoire : Hors Région des 3 frontiéres,
le solde est négatif pour le Sud-Alsace...

6 agence de fabrique urbaine et territoriale Sud-Alsace
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Sources : IGN, INSEE Evolution et
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Création : Afut Sud-Alsace | AL | 2025

Evolution de la population, Insee




B 3 GRANDS ENJEUX POUR LATTRACTIVITE DU SUD-ALSACE

1. Le défi démographique

Evolution de la répartition de la population par tranche
d'age, Sud-Alsace (Insee 2006-2022)

0-14ans  15-29ans 30-44ans 45-59ans 60-74 ans

120 000
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45 000

30 000
75 ans et
plus

m2006 m2011 m2016 m2022

» +de séniors -> Des services a la population qui
doivent s’adapter.

» Des effectifs scolaires a la baisse -> Quel futur
pour les infrastructures scolaire, périscolaire ...

» Laquestion des capacités en matiére de santé,
notamment d’accés au soin et d’hébergement
adapté pour les séniors.

» Aplus long terme, une menace sur la disponibilité
de main-d’oeuvre pour les entreprises du
territoire?

6 agence de fabrique urbaine et territoriale Sud-Alsace
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Sources : IGN, INSEE Evolution et structure
de la population 2011-2022
Création : Afut Sud-Alsace | AL | 2025
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BN 3 GRANDS ENJEUX POUR LATTRACTIVITE DU SUD-ALSACE

2. Le défi économique

Evolution du nombre d'emplois privé par EPCI

120
110
100
90
80
70
60

50

6 agence de fabrique urbaine et territoriale Sud-Alsace

CA Mulhouse Alsace Agglomération

CA Saint-Louis Agglomération
e CC de la Région de Guebwiller
e CC de la Vallée de la Doller et du

Soultzbach
CCdela Vallée de Saint-Amarin

CCde Thann-Cernay

CC Sud Alsace Largue

> Baisse globale de 'emploi privé depuis 2006.

» Risque d’augmentation du chémage de la
population sans alternatives.

» Risque de fuite des actifs entrainant une baisse

de la population et |a perte de richesse pour le
territoire.

Culture CCVDS = 10



BN 3 GRANDS ENJEUX POUR LATTRACTIVITE DU SUD-ALSACE

2. Le défi économique

Evolution de I'emploi salarié privé par secteurs
140
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» Environ 25% des emplois industriels perdus
en 20 ans...

» Perte derichesse pour les territoires.

» Fuite du territoire d’actifs qualifiés.

6 agence de fabrique urbaine et territoriale Sud-Alsace Culture CCVDS = 11



B 3 GRANDS ENJEUX POUR LATTRACTIVITE DU SUD-ALSACE

3. Le logement — A adapter a la population

Source : Afut Sud-Alsace

Résidences services pour sénior, Mulhouse

a agence de fabrigue urbaine et territoriale Sud-Alsace

Amaelles

: B
2

Nos services pour

veus simplifiey la vie

"“-: Ascenseur

E Cuisine aménagée
Buanderie

@ Téléassistance 24h/24 et 7j{7

ﬂ Douche a litalienne

Contact & Adresse

Pourquol *omr 2

La sécurité et la convividlité sont notre priorité.

Une concierge est présente dans la résidence
pour répondre 4 tous vos problémes.

Ne changez rlen & vos habltudes, recevez vos
proches en toute liberté, prenez le temps de vous
promener...

Du F2 au F4, nos appartements sont meublés
pour votre confort et personnalisables selon vos
envies.

La résidence située entre Altkirch et Ferrette, vous
plonge au coeur du Sundgau alsaclen, connu
pour ses traditions culindires et ses maisons
fleuries.

Prenez wndey—m avec notre Conseillére Experte Résidences créons

ensenchle

e 0389327892 10 rue du Vignoble 68640 WALDIGHOFFEN des jours

heureux




B 3 GRANDS ENJEUX POUR LATTRACTIVITE DU SUD-ALSACE

3. Le logement — Un enjeu sur le pouvoir
d’achat immobilier ?

» Une pression fonciére a proximité de
I'agglomération baloise...

> ...ades niveaux de location et d’achat
au m2 parfois inaccessibles pour la
population ne travaillant pas en Suisse

> Risque de difficulté d’acces au
logement pour la population ne
disposant pas d’'un revenu
suffisant

6 agence de fabrique urbaine et territoriale Sud-Alsace

Loyer au m2

Remiremont

I': Ending
3 Kaise

Miillheim

Prix du loyer au m2, source : meilleursagents.com

Culture CCVDS =
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BN QUELS CHAMPS D’ACTIONS POUR LATTRACTIVITE TERRITORIALE ?

1. Par l'innovation ?

Draisy ; Une innovation en matiére de transport
pour le Florival ?

LALSACE

Haut-Rhin
Le train léger Draisy ravive I’espoir du rail
dans la vallée du Florival

Une délégation d'élus, ainsi que le président de I'association Florirail, Mathieu
Taquard, se sontrendus - le 14 mai dernier - surle site de I'entreprise Lohr, a
Duppigheim (Bas-Rhin), pour découvrir le prototype du train léger Draisy. Tous
sont revenus convaincus qu'il répondrait aux besoins de la ligne

Bollwiller/Guebwiller.

A.N. - 09 juin2025217:33 | mis a jour le 10 juin 2025 2 11:09 - Temps de lecture : 3min

m

Source : Tourisme-Mulhouse

KM@ comme exemple de création d’un écosystéme
économique d’aujourd’hui (digital et numérique)
dans un site de I'industrie d’avant

Des élus du Florival et le président de I'association Florirail, Mathieu Taquard, se sont rendus dans

e agence de berique urbaine et territoriale Sud-Alsace I'entreprise Lohr 3 Duppigheim, dans le Bas-Rhin, pour découvrir le Draisy. Photo DR



BN QUELS CHAMPS D’ACTIONS POUR LATTRACTIVITE TERRITORIALE ?

2. Par l'opportunité ?

fre-de-
BREST France

LE MANS y
ORLEANS
’ ANGERS ‘ v

 LAROCHELLE

LIOGES
D D o i )
ossectiF [R5 [R
Métropolitains i

@ agence de fabrique urbaine et territoriale Sud-Alsace

Projets et potentialités de
RER métropolitains en france
Décembre 2023

.
\GNE SUD "
s , OUSE-

Choose
France

Les sites représentés sont les
territoires urbains et périurbains
qui sont dans Iattraction
quotidienne des agglomérations
selon la définition de FINSEE

- RER métropolitains
en service ou engagés

Projets de RER métropolitains
_ al’étude ou ayant fait
I'objet d'études et faisant
I'objet d'une demande politique
Projets faisant 'objet
I:l d’une demande

politique

Autres sites répertoriés
[ dans I'stude SNCF
Réseau

Données INSEE 2020.
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BN QUELS CHAMPS D’ACTIONS POUR LATTRACTIVITE TERRITORIALE ?

3. Par la composante cadre de vie ?

Dynamisme associatif
Offre de santé

Services a la population

Valorisation de I'’environnement

6 agence de fabrique urbaine et territoriale Sud-Alsace Culture CCVDS = 16
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agence de fabrique
urbaine et territoriale
SUD-ALSACE

N e 1w
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Les activités culturelles dans la Vallée de la Doller et du
Soultzbach - Quels potentiels de développement ?

Activités, lieux, acteurs, enjeux

Commission culture, éducation et sports CCVDS — 27 02 2024
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SN DEFINITION CULTURE
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I DIAGNOSTIC - BUDGET CULTURE

CCVDS : une faible dépense Masevaux-Niederbruck : un budget modeste
Dépenses culturelles des intercommunalités

Dépenses culturelles des communes
Investissements et fonctionnements (en € par habitant - 2020)

Investissements et fonctionnement (en € par habitant - 2020)

T

 Colmar 1€

Légende Légende

2 .
Dépenses culturelles par EPCI G u e/bW| | I er : Dépenses culturelles par commune
Investissement et fonctionnement Y

Investissement et fonctionnement
(en € par habitant - 2020)

154\ € {en € par habitant - 2020]
<50 e ; N ii‘ b
[ s0-10 ] [ so-100
B o0 B 00-200
B e
" Horschamp || Horschamp

Ensisheim : 340 €

Mulhouse : 242 €

Saint-Louis : 298 €

Afute

Sources : atlasculture fr,
data.culture gouvfr

Création : Afut Sud-Alsace | AL [ 2023

Afute

Sources : atlasculture.fr,
data.culture gouv.ir
Création : Afut Sud-Alsace | AL | 2023
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BN DIAGNOSTIC - EQUIPEMENTS CULTURELS

Le territoire entouré d’intercommunalités bien équipées

' Légende

Equipements culturels
Le «livre» et la «mémoire»
] Bibliothéque

0 Livres etpresse
B Archives

Le «spectacle»

5
O Cinéma
@ Artsduspectacle

! 0 Conservatoire

. Y s 3 Les expositions et le patrimoine

‘. S(;urce des données : Afutﬁ

BPE INSEE 2021 == statll ) 5
Création : Afut Sud-Alsace | AL | 2023 A

T Ui P TR, Sl e A N e e 3

LR ﬁl:n‘% * Exposition et médiation culturelle
= ¥ Espace remarquable et patrimoine
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BN DIAGNOSTIC - LE LIVRE

Quatre bibliotheques treés rarement ouvertes,
L'absence de médiatheque : principal point noir de I'offre culturelle.

g 3? /A 8
7 Légende

] )L Bibliothéque

q T T
\ Willer-sur-Thu > B .. ) \‘
i i = ‘\
T =0 ¥
\'\\ gl
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A S \bact inot -
.. ‘ % 'O
B\ .
.
i
|

4
- I~

Bibliotheques, librairies, boites a livre
p: — o “E( T

Cernayo

-Tha “".:“: Ouverture < 20 h semaine

© @ Boitealivres

,
5 Librairie
{/\?c* § An h 8 xeoach;le-Haut
- L ] ~
s/

U petitefontaine. 7 Nt

- Source des données :

© CCVDS, SIRENE 2023, s f W
ﬁé"';&i“ﬁ't‘"SudAlsace k" -.'wwA Ute j( \

R L
. S CVDS, SIRENE, zonelivre fr, Afut-Sud Alsace

Y/ o Hfi% d " Creation : Afut Sud-Alsace [AL| 2023
A\ G " Bourgisola . . S e
) I/L':/:T\: e LTI B QT W

6 agence de fabrique urbaine et territoriale Sud-Alsace Culture CCVDS = 22




BN DIAGNOSTIC - LE PATRIMOINE

Le maillage intéressant du patrimoine culturel dans tout le territoire,
Masevaux-Niederbruck : le cceur historique.

Le patrimoine culturel

(

~ Légende
[

Monument historique

Autre site d'intérét patrin;pnia‘i
Steinbach. Ut
7 Musée, train touristique
— G

M‘,‘ﬁcm::helb

== R

L Afute

0y

Rougemont g
’ ' Sources : CCVDS, Ministére de la culture, Afut Sud Alsace
) f ‘C_l:(aa'tinn‘.AfutSud—AlsaceIAL|2023 *

J f .~
o g
A i ‘f'.g;'.?:i'“\m‘j\ii Pl
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BN DIAGNOSTIC - LE PATRIMOINE

Des musées manquants « d’éclats »

La maison du patrimoine - Masevaux La maison de la Terre - Sentheim
; i  ‘_ '—“, r g

Source : maison du patrimoine

Source : Ariena

= Des ouvertures peu fréquentes. = Un musée a moderniser.
= Un public d’initiés. = Unecible tout pubilic.
= Lamémoire du territoire. = Desvisites.

ﬁ agence de fabrique urbaine et territoriale Sud-Alsace Culture CCVDS = 24



BN DIAGNOSTIC - LES SALLES

Toutes les communes équipées de salles,
40 % de la capacité du territoire a Masevaux-Niederbruck.

Les différents types de salles, leurs capacités et la présence de scene

3?’_ VW}‘ - ”( Wm&% ‘é\;% o7 GTRSTEIT] ‘ 7 "-,. a i (e 3} il % - ; ]
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. \ ‘ AT ) Autre salle communale,
associative, sportive etc.

B Salle disposant d’une scéne

-Tha = 3, ) 3}
+ Capacité maximum de la salle
.

chelbacis
—

4/ i

I Source des données :
4 _ugeg-mthCVDS = Guide pratique et
a2, i touristique 2023-2024, Afut N . )
=N | e smumey sttt

" | FERLLAN O etitmatny T R
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n Sources : CCVDS, Afut Sud Alsace »
+ Création: Afut Sud-Alsace | AL| 2023
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BN DIAGNOSTIC - LES SALLES

Le Cercle et la Grange Burcklé : deux salles emblématiques
et complémentaires

l

Le Cercle — 400 places

\\

Source : Le Cercle Saint -Martin
Source : PETR Pays Thur Doller

= Une salle appartenant a l'association = Un batiment appartenant a la commune de
du Cercle Saint-Martin. Masevaux-Niederbruck.

= Gestion et animation associative. = Gestion et animation associative.

= D’importants travaux a réaliser. = Un retour a la fréquentation d’avant Covid.

ﬁ agence de fabrique urbaine et territoriale Sud-Alsace Culture CCVDS = 26



DIAGNOSTIC - LES SALLES

Grange Burcklé : un rayonnement Sud Alsace

fin aodt 2023, la Grange a

112 entrée{sfdbnt 1 435 visiteurs

(35 %) venant de la CCVDS, 962 de m2A{(23%) |
a CC de Thann Cernay.

Aire de chag%'ldises
Commune avec au moins |

1 %gfctateur :

~ Nombre de spectateurs

. e Sources: Grange Burcklé *
~ Création : Afut Sud-Alsace FALI 2023



I DIAGNOSTIC - LES ASSOCIATIONS CULTURELLES

Un bon maillage, des associations spécialisées « théatre » a Masevaux,
Une action culturelle reposant sur les associations et leurs bénévoles.

Source : Les Batisseurs

Source : L'Alsace

Burnhaupt-le-Haut :
Promenade artistique de grange en grange organisée par
les associations culturelles locales en 2022

asevaux-Niederbruck :
« Les Béatisseurs », troupe de théatre.

ﬁ agence de fabrique urbaine et territoriale Sud-Alsace Culture CCVDS =
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BN DIAGNOSTIC - MANIFESTATIONS

Masevaux-Niederbruck au coeur des évenements culturels,
Des animations surtout I’'été.

Evenements de I'année 2023

- @ Festivités / animations

e y K (
-‘ rgfg Légende
g

Il @ ThéétrelConcerts/Cinéma !
Steinbact Uiro

Nombre d’événements par commune

(6

‘‘‘‘‘ . It
. 1\ 2

- P

hMichelbach o

~ Source des données :
CCVDS = Guide pratique et

ROUEEE"  touristique 2023-2024

- ROUEE Saurces:(ICVDS,LAfLﬁ-SudAlsace ;
!  Création: Afut Sud-Alsace [AL| 2023

2) NN T A 4 T

6 agence de fabrique urbaine et territoriale Sud-Alsace Culture CCVDS = 29



I DIAGNOSTIC - ECOLES DE MUSIQUE

L'ensemble du territoire irrigué

| |

« Les Mélodies de la Doll'air » : une « Ecole de musique Masevaux » : des
association soutenue par les collectivités atouts, mais des problemes de trésorerie
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Source : Les Mélodies de la Dollair

= Environ 50 éleves. = Des effectifs en baisse.

= |nstruments a vents et percussions. =  Une gamme compléete d’enseignements.
= Des aides. = Des plus jeunes aux adultes.

= Un fonctionnement en réseau. = Des enjeux de financements.

@ agence de fabrique urbaine et territoriale Sud-Alsace Culture CCVDS = 30



BN DIAGNOSTIC — CINEMA ET TELEVISION

Des offres locales stoppées

Clap de fin pour la projection de films TV Doller, c’est fini !

Source : L'Alsace
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Masevaux Nlederbruck Espace Claude Rich Apreés 20 ans d’existence, faute de moyens financiers suffisants, la
diffusion de TV Doller basée a Dolleren, a été stoppée en 2015.

Source : PETR
Pays Thur Doller

Dans le Pays Thur Doller, il eX|ste une TV acceSS|bIe depuis le web.
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BN DIAGNOSTIC — EN QUELQUES MOTS...

&
I

Du potentiel : la culture vit par ses associations,
ses salles de spectacles et ses évenements.

Des fragilités et des « des trous dans la
raquette » au niveau de l'offre.

6 agence de fabrique urbaine et territoriale Sud-Alsace Culture CCVDS = 32



PROPOSITIONS DE SCENARIOS

Scénario 1 : mieux faire connaitre, renforcer et mettre en réseau l'offre
culturelle existante

Principaux axes de travail

Elaborer une stratégie de développement
culturel.

Communiquer sur  l'offre  culturelle
existante.

Mise aux normes / modernisation des salles.
Impliquer les associations culturelles.

Candidater a « Territoire dArts et
d’Histoires ».

Favoriser le travail collaboratif entre les
associations, en lien avec les écoles / le
monde scolaire / les parents d’éléves.

Animer et assister les acteurs associatifs du
territoire avec une personne dédiée au
niveau de lI'intercommunalité.

a agence de fabrigue urbaine et territoriale Sud-Alsace

Source : www.orchestre-ecole.com

L’orchestre al’école
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PROPOSITIONS DE SCENARIOS

Scénario 2 : organiser un évenement culturel de grande ampleur

Principaux axes de travail

= Définir avec le monde associatif de la culture
le théme de I'événement : festival de
musique, de théatre, d’histoire, de géologie
etc. => démarche fédérative.

= Trouver un lieu ou un théme emblématique
pouvant séduire le grand public.

Source : www.ledauphine.com / photo DL/ A.D.

Cadérousse (84), 2 700 habitants : en 2023, la commune a organisé la 3éme
édition du festival de théatre de rue durant le 1¢" week-end de juin.
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PROPOSITIONS DE SCENARIOS

Scénario 3 : créer une médiatheque, un véritable tiers lieu culturel,

vecteur de cohésion sociale

Principaux axes de travail

= Elaborer le programme du tiers lieu culturel /
médiatheque avec les habitants, les
associations culturelles du territoire.

= |ntégrer la Bulle a Burnhaupt-le-Bas
antenne de la médiathéque de Masevaux.

Source : Ville de Saint-Marcelin (38)

* Lancer une étude technique : affiner le Saint-Marcellin  (38), 8 100 habitants - Médiatheque
programme, définir les surfaces et les intercommunale dans I'ancienne gare.
préconisations techniques suivant les usages
des salles (acoustique de la salle de musique,
sol spécifique de la salle de danse etc.),
évaluer les co(ts.

» En fonction de [limplantation choisie,
appréhender [l'insertion wurbaine de Ia
médiatheque au moyen d'une étude
spécifique: accessibilité, espaces publics,

traitement des abords du site. Lezoux (63) : 6 000 habitants - La médiathéque intercommunale a été
concue avec I'appui des habitants qui ont défini les besoins et usages.

Source www.lezoux.fr/accueil/vie-associative-
culturelle/la-mediatheque-intercommunale
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I MIERCI POUR VOTRE ATTENTION

Source Freepik
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